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Memes in der Popkultur: -

I'Iatttnrmen PI‘IIZGSSE Praktiken

I

15. Jahrestagung derAG Popularkultur und Medién ¢ : - .
|n Zusammenarbeif mit der AG Stgnale der ¢ o . O . e ¢ o . >,
Gesellsehaft far MedlenW|ssenschaft .+ . - + .
5 , e - ° - - o -
+ ) + . + : + . + ) + °
- . e N . e N . e
+ * : : > + * ’ o > + * : ’ >
12:00-12:30 Uhr & 9:30-10:30 Uhr e o
B€GRUSSUNG UND EINFUHRUNG* N ® MITGLIEDERVERSAMMLUNG DER ©
JANAZUNDEL; KEVINPAULTKS ,  * " . AGPOPULARKULTUR UND MEDIEN.. * *
o N _ MARIO ANASTASIADIS, CHARIS GOER Moderation o
,12:30-14:00 Uhr « % S o, . . %
WHAT MAKES A MEME'? FIGUREN, K6NTEXTE+ - 10:30-11:00 Uhr. + . _
AFFEKTE « * Kaffeepause. + o+ ’ « *
BRIGITTE WEINGART“Modetation + M ¢ X + oo
“ELENA KOROWIN _#Catcoptent und'Memefizierung o 1100-12:30 g . N +*

FL'ORIAN SEHLITTGEN Memefizierung det Erfahrang *
AGNIESZKA BALCERZAK Mit Schnurrbart, in Schwarz,
als Regenbogen-Konigin? Ein kulturanalytischer Versuch zur

Me'rlhef|cat|on der Schwarzen Madonna o o
* * * -

14:00-15:00 Uhr ¢

Mittagspause 4 ) O . e 5 .

+

15:00-16:30 UhF 4 o >, ¢

MEME-MARKETING, * *

_ KEVIN PAULIKS Moderation .Y e

BRIGITTE WEINGART Be2|ehungswe|se/n
Ane|gnungsprozesse in Celebrity Memes (bzw in der

Pop & Appropriation Art) o ' B .
CHRISTINE PIEPIORKA Meme the Product: +
Meme- Marketmg als visuelles Content Marketmg .
MICHAEL JOHANN The Meme Game: Befunde zur Gestaltung
strategischer Meme Kommunikation

o

*16:30-17:00 Utr, PR R
Kaffeepause . * o+
* o e FY
. 17:00-18:30 Uhr L. 0
SOUNDING MEMES  * e o .
SHINTARO MIYAZAKI ‘I\/Ioderat|on o
FAlANA BRAUN, SEBASTIAN 'MATTHIAS
Baby baby... wuuuuuh... OK LETS GO! o * o
Die Verschiebung von Memes alssNachahmungen zu Memes als
Ausdruck von Haltungen ¢
TOM:SIMMERT Sound Memes 2wischen TikTok und ... ®
*Musikindustrie * +
TOM DJ_VON MARCUS BOSCH® Aud|o Memes Earworms,
and the Sound of D|smformat|on 6n T|kTok

+ -

+ -~
-:~19.oo Uhr X o +° )
Gemeinsame$ Ab_endes§en ’ : ¢
Restaurant Orfeos Erben, Hamburger Allee 45 + .
+ o + o
- > » * -
-
- - - = .. ¢ *

“JANA*ZUNDEL, Moderation *

AIItagskommun|kat|on der Generation X, *

13:30%5:00 Uhr .. . SR

% BiIder,.Texte, I5raktiken: Was'kdnnen wirtteutzutage als M‘eme

“Kontakt Zuendel@tfm.uni- -frankfurt.de

MEMESIN FILM, FERNSEHEN UND, GAMES *

o

BERNHARD RUNZHEIMER ZW|schen ReerX|on und
Ausgrenzung: Memes in Videogames o

. FELIXHASEBRINK »PAsymake the damn movies!« Movie Set#
~ Memes und Filmproduktionsgemeinschaften ¢

MONIKA WEISS Fernsehklassiker.und Meme;Utopien: 9 .
Popkulturelle Referenzen in def nostalg|S|erenden

1’5;30-13:30Uhr 2 + P
Mittagspause * * 2 . .

o

FISHBOWL ) . .
FERNAND HORNER Moderation °

verstehen? o
Politisches Instrument Kunst Nonsens Memes'zwischen* .

o

. Akt|V|smus und Wissenschaft +

Blank Spots, Richtungen, neue Plattformen: Perspektwen der & +
ZUkiinftigen Forschung.. + + .. .

15001530 URE .

:RUCK- UND AUSBLICK Y. e

o

LAURA N NIEBLING TILLA. H’EILMANN

> *
Organisation Jana%undel Kevin Paullks + . X
Laura Niebling, Till A. Héilmann ~~ *
Tagungsort Goth&-Universitat Frankfurt am Mam Campus ¢« * °
Bockenheim, Grafstr. 50-54, Horsal H14 (4. ©G)
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